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Nazev vzdélavaciho
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Maloobchod v procesu transformace

Cislo vzdélavaciho materialu:

VY_32 INOVACE_Z.3.17

Autor vzdélavaci materialu:

PaedDr. Alena Vondrackova

Obdobi, ve kterém byl

vzdélavaci material vytvoren:

2.pololeti Skolniho roku 2012/2013

Vzdélavaci oblast:

Clovék a spole&nost

Vzdélavaci obor:

Geografie

Vzdélavaci predmét:

Zemepis

Tematicka oblast:

Sekundér a terciér

Roc¢nik, pro ktery je
vzdélavaci material uréen:

4. roCnik vyssiho gymnazia
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Anotace:

Vyukovy material pro zaky 4. roCniku gymnazia pro predmeét
zemepis, slouzi pro interaktivni vyklad a samostudium a je doplnén
nékolika problémovymi ukoly. DalSi ukoly jsou formulovany v
pracovnim listé.

Citace pouzitych zdrojt:

Mirvald, Stanislav a kol. Geografie — socioekonomicka ¢ast. SPN —
pedagogické nakladatelstvi a. s., 1998. ISBN 80-7235-008-0. s. 39 -
41

Bigik, Ivan a kol. Pfiroda a lidé Zemé&. Nakladatelstvi Ceské
geografické spoleCnosti s. r. 0. Praha,2004. s. 84 - 94

Hanus, Martin a kol. Skolni atlas dne$niho svéta. 1. vydani. TERRA,
s.r.o.a TERRA —-KLUB o. p. s., 2011. ISBN 978-80-902282-6-9

Spilkova, Jana. Maloobchod v transformaci: zmény prostorové
struktury a preferenci. Geografické rozhledy. 2011/2012, ¢.1, s. 6 -7

Hanus, Martin a kol. Téma obchod — Uvod, Regiony, Cesko,
Zajimavosti. Geografické rozhledy. 201072008, ¢.1,s. 1 -17

http://cs.wikipedia.org/wiki/Palladium

http://novak-partner.cz.dynweb.cz/cs/reference/pozemni-
stavby/06_33-39/

http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Hornbach_Wateringen.jpg
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:IKEA_Tampines_42.JPG




Citace pouzitych zdrojt:

http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/cash-and-carry
http://cs.wikipedia.org/wiki/Diskontni_prodejna
http://www.praha3.cz/mestska-cast/zajimavosti/farmarske-trhy-na-
jiraku-zahaji-jiz-v.html
http://www.styloverestaurace.cz/clanek/obchudek-v-chefparade
http://clarin.blog.cz/rubrika/pariz-2005

Vzd¢lavaci material vytvoren v ramci projektu

Sportovni gymnazium - Skola 21. stoleti




Maloobchod v procesu
transformace



Co to je obchod?

c¢innost, pri které se uskutecnuje sména zbozi a
poskytnutych sluzeb za penize Ci jiné sluzby a zbozi



Trideni obchodu:
» podle druhu prodavaneho zbozi
» podle velikosti prodejni plochy
» podle operaci — velkoobchod, maloobchod

» podle zpusobu prodeje — pultovy, samoobsluzny,
zasilkovy

» podle teritoria — tuzemsky/vnitini, zahranicni



Platidlo:

Historie:

naturalni sména, platno, zlato, mince (600 let pf.n.l. dnesni Turecko)

Bankovky, Seky, platebni karty



Velkoobchod:

Od vyrobcu k dalSim distributorim — maloobchodiim
a vyrobnim podnikiim

Maloobchod:

Prodej konechému uzivateli, zpravidla mensi objem



Marketing:

Soubor €innosti vedoucich k dosazeni zisku podniku diky zvySeni
poptavky po jeho produktech

Zakladni nastroje marketingu: 4P

Vyrobek (product) — vlastnosti, kvalita, uzite€nost

Cena (price)

Propagace — reklama, prezentace vyrobku, zaméreni na cilovou
skupinu zakaznik

Misto (place)

Roste vyznam psychologie marketingu — zkouma chovani zakazniku



Zmeény v maloobchodni siti v prubéhu
transformace:

Rozpad statnich podnik

Privatizace

Rekonstrukce stavajicich prodejen

Vznik novych obchodii

(suterény panelovych domu, prumyslové haly, trznice apod.)



Prichod zahrani¢nich investoru
narust prodejni plochy

hlavni obory: hobbymarkety — nabytek — potraviny

Uved priklady zahraniénich obchodnich retézcu v
jednotlivych oborech.

N ATH

Il F"‘!




Umis vysvétlit rozdily mezi typy prodejen?

Supermarkety

Hypermarkety

Disconty

Velkoobchody cash and carry

Nakupni centra (prvni Cerny most 1997)



Reseni:
Supermarkety

Samoobsluzni prodejny s nabidkou pfevazné potravinarského zbozi denni
potfeby a s dopliikovym nepotravinaiskym zbozim (drogerie, tisk). MenSi
prodejni plocha nez u hypermarketu

Hypermarkety

Velké prodejni jednotky se samoobsluhou, které maji za zaklad vzdy plny
potravinarsky sortiment a velky rozsah nepotravin (az 80 % prodavaného
zbozi). Ve vSech hypermarketech je zajisténo obcCerstveni.

Oproti supermarketim jsou vétsi, s prodejni plochou od 3 do 15 tis. m2.
Hypermarket je umistovan vétsinou na okraj mésta a je vzdy doplnen
velkou parkovaci plochou.

Nakupni (obchodni) centrum

Je budova nebo soustava budov, ve kterych jsou jednotlivé maloobchody, které
jsou propojeny cestami pro chlzi z jednoho maloobchodu do druhého.

Kazdy z téchto obchodu funguje samostatné a pod svoji znaCkou nezavisle na
obchodnim centru.



Diskontni prodejny

Jsou to samoobsluzné prodejny s jednoduchym vybavenim, které nabizeji
potravinarské zbozi a prumyslové zbozi denni potreby za nizsi nez
obvyklé ceny.
NizSich cen, zajistujicich rychlou obratku zasob, je dosazeno usporou
provoznich nakladu, zejména:
* Prodejem zbozi pfevazné z prepravnich obalu (palet, kartonu),
jen doplikové u nékterych druhd také z prodejnich regalu
* Tim, ze zbozi nebyva samostatne oznaCeno cenami
* VVylou€enim obsluznych useku.
* Omezenim nebo uplnym vylou€enim sortimentu, vyzadujicich
technicky naro¢né prodejni zafizeni (napf. chladici pulty).

Velkoobchody cash and carry

platba v hotovosti a odvoz zbozi na naklad kupujiciho



Ukol:

Jaka pozitiva a jaka negativa tyto zmeny prinesly?



Pozitiva
Siroké nabidka zbozi, nizsi cena, koncentrace do jednoho mista — tspora

casu
Negativa

Upadek méstskych center, zabory pady, dopravni problémy, ekologické
aspekty



Zmeny nakupniho chovani
Roste obliba velkoploSnych prodejen
Klesa frekvence nakupovani

Vice nez 60% zakazniku jezdi na nakupy autem



Podpora navratu obchodu do center

Paralelni fungovani nékolika systému

Zakaznik ma moznost si vybrat

Preference feskych domacnosti ve vybéru hlavniho nakupniho mista potravin (1998-2010)

100%
90% aJiné
80% - mTrinice
70% + mSpecializovana prodejna
potravin
60% - @Mala prodejna smiseného zboZ |
e @Mensi prodejna
40% A
@ Diskontni prodejna
30% -
@ Supemarket
20%
mHypermarket

1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010

Zdroj: INCOMA Research, GfK Praha.



Obchodni centra
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Farmarské trhy na . N
Jitaku v Praze Obchu,dek Vv Chef Parade,
stylové restauraci
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